Ajuntamene Girona

CONVENIO REGULADOR DE LA SUBVENCION NOMINATIVA OTORGADA POR EL
AYUNTAMIENTO DE GIRONA A BITO PRODUCCIONS SL PARA LA REALIZACION DEL FESTIVAL
TEMPORADA ALTA 2018

En Girona, 30 de julio de 2018

INTERVIENEN

De una parte, el senor Carles Ribas y Girones, en representacion del Ayuntamiento de Girona con NIF
P1708500B y domicilio en la Plaza del Vi de Girona, en ejecucién del acuerdo de la Junta de Gobierno
Local de fecha 27 de julio de 2018, en su calidad de concejal delegado de Cultura y Juventud del
Ayuntamiento de Girona y en uso de la delegacion de firma conferida por decreto de la alcaldia nimero
2018011249 de fecha 12 de junio de 2018, asistido por el secretario general de la corporacion, José
Ignacio Araujo Gémez.

Y por otro el sefior Josep Doménech y Pou, en representaciéon de Bitd Producciones, SL, con CIF
B17310947 y domicilio en Pati del Teatre, num. 2 de Salt (17190), en su calidad de consejero delegado,
en nombre y representacion de la misma.

MANIFIESTAN

1. Que desde el afo 1992 se lleva a cabo en la ciudad de Girona el Festival Internacional de Teatro,
Temporada Alta. A lo largo de los anos, este festival ha ampliado su alcance como agente dinamizador
escénico de Cataluia y de las comarcas de Girona, ya que progresivamente ha ampliado su alcance
territorial, incorporando el municipio de Salt, asi como de otras poblaciones de la demarcacion de Girona.

2. Que Temporada Alta es un festival de referencia en artes escénicas en el Sur de Europa. Sus
especificidades lo hacen Unico como motor de la escena catalana, en tanto que coproduce espectaculos
con los teatros publicos catalanes y con compafias y productoras privados de nuestro pais.

3. El Festival Internacional de teatro Temporada Alta es uno de los cuatro festivales estratégicos de la
ciudad de Girona, segun declaracién aprobada por el Ayuntamiento de Girona, en el Pleno de 13 de
noviembre de 2017.

4. Que, en el ambito internacional Temporada Alta tiene un posicionamiento importantisimo con alianzas
con Roma Europa Festival, Festival de Estambul, Tonhelhuis de Bruselas; el Festival participa también
de diferentes programas y producciones europeos de media y larga duracién que le obligan a
compromisos plurianuales.

5. Que Temporada Alta es un motor de la produccion teatral, tanto en el ambito local y comarcal como a
nivel nacional, tanto en el &mbito artistico como en el ambito técnico, contribuyendo a generar riqueza y
puestos de trabajo en el sector cultural.

6. Que el Festival es una herramienta de promocién turistica y cultural, tanto de la ciudad de Girona como
de las comarcas de Girona.

7. Que, atendiendo a la trayectoria y los resultados alcanzados por este festival, asi como por su impacto
en la ciudad, tanto a nivel cultural como turistico, el Ayuntamiento de Girona valora positivamente su
continuidad, por lo que el presupuesto municipal de 2018 prevé una subvencion nominativa destinada a
su realizacion.

Por todo ello, y con el objetivo de regular las condiciones de concesion de la subvencion prevista en el
presupuesto municipal de este afio a nombre de Bitd Producciones - Temporada Alta 2018, se establece
este convenio que se regira por los pactos siguientes:
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PACTOS

Primero. Objeto del convenio

Regular la concesion de la subvencién nominativa prevista en el presupuesto municipal de este afo a
Bit6  Produccions SL para la realizacion del Festival Temporada Alta 2018.
La subvencion concedida tiene caracter singular y esta destinada exclusivamente a la ejecucion de
gastos ordinarios de organizacion, promocion, funcionamiento y desarrollo del programa del festival, el
proyecto y el presupuesto figuran como anexo 1 al convenio, y no podra ser utilizada para sufragar
gastos de otra naturaleza.

Por otra parte, esta subvencién, por su finalidad, esta incluida en los supuestos previstos en el articulo
53, relativo a las ayudas a la cultura y la conservacion del patrimonio, del Reglamento (UE) ndam.
651/2014 de la Comisiéon Europea, de 17 de junio de 2014, por el que se declaran determinadas
categorias de ayuda compatibles con el mercado interior en aplicacién de los articulos 107 y 108 del
Tratado de Funcionamiento de la Union Europea (DOUE L 187, de 26 de junio de 2014. Cumple los
requisitos establecidos en el reglamento mencionado y, para dar cumplimiento a las obligaciones de
publicacién, se comunicara a la Comisién Europea.

Segundo. Beneficiario de la subvencion

El beneficiario de la subvencién es Bité Produccions SL, con NIF B-17310947

Tercero. Actividad subvencionada

Proyecto: Festival Temporada Alta 2018

Fechas: Del 6 de octubre al 9 de diciembre de 2018

Lugar: Girona, Salt y otros municipios

Programa: segun proyecto de la actividad presentado por la entidad, con programacion provisional
Presupuesto estimado presentado por la entidad: 1.937.918 €

Cuarto.- Compromisos de Bité Produccions SL
1. Organizar y desarrollar el Festival Temporada Alta 2018

2. Considerar el Ayuntamiento de Girona, como colaborador del festival, dando cumplimiento a los
requisitos de difusién y publicidad recogidos en el pacto undécimo.

3. Presentar la programacion y presupuesto definitivos de la actividad antes de su presentacién publica.

4. Realizar la actividad de acuerdo con el proyecto presentado por la entidad y, en su caso, comunicar al
Ayuntamiento los cambios que se produzcan en su ejecucion.

4. Cumplir con todas las obligaciones previstas en el articulo 14 de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre,
General de Subvenciones.

5. Cumplir con lo que dispone la Ley de regulacion administrativa de los espectaculos publicos y las
actividades recreativas.

6. Comunicar al Ayuntamiento, mediante declaracion responsable, la informaciéon relativa a las
retribuciones de sus érganos de direccion o administracion. EI Ayuntamiento, una vez concedida la
subvencion publicara la informaciéon en cumplimiento de lo establecido en el art. 15.2 de la Ley 19/2014,
de 29 de diciembre, de transparencia, acceso a la informacion publica y buen gobierno, en relacion a las
subvenciones de importe superior a 10.000 €.

7. Someterse a las actuaciones de comprobacién y control que puedan practicarse desde el
Ayuntamiento de Girona en relacién a la subvencién concedida.
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Quinto. Importe de la subvencion

De acuerdo con lo previsto en el presupuesto municipal de este ano, el importe de la subvencion es de
quinientos noventa y siete mil quinientos euros (597.500 €)

El importe de la subvencién otorgada supone el (30,83%) del presupuesto total de la actividad, lo que se
establece como cofinanciacién maximo en el caso de no ejecucion de la totalidad del gasto.

Esta subvencion se hara efectiva con cargo a la partida presupuestaria 2018 500 33430 479.00 del
presupuesto municipal.

Para los afos 2019 y 2020, la aportacién municipal estara sujeta a la aprobacién de la correspondiente
consignacion economica en los presupuestos de las diferentes anualidades, y la presentacién del
correspondiente proyecto y presupuesto.

Sexto. Compatibilidad

Esta subvencion es compatible con la obtencién de otras subvenciones, ayudas, ingresos o recursos
para la misma finalidad, procedentes de cualquier administraciéon o ente publico o privado, nacionales, de
la Unién Europea o de organismos internacionales.

La suma de las ayudas publicas o privadas, concedidas para la actividad subvencionada, mas cualquier
otro tipo de ingreso generado por la misma, no puede superar el coste total de la actividad y en caso de
producirse este mayor financiacion se reducira en la parte proporcional correspondiente.

Séptimo. Gastos subvencionables

1. Se consideran gastos subvencionables, aquellos gastos directos e indirectos que de manera indudable
respondan a la naturaleza de la actividad subvencionada, resulten estrictamente necesarios y se realicen
durante la organizacion y celebracion del Festival Temporada Alta del afio 2018.

Seran justificables aquellos gastos que se hayan ejecutado, como maximo, seis meses antes del inicio de
la actividad / proyecto, y hasta tres meses posteriores a su celebracién, que estén directamente
relacionadas con la actividad y con la consideracién de elegibles.

Estos gastos deberan ser efectivamente pagados con anterioridad a la finalizacion del plazo de
justificaciéon, que serd como maximo tres meses después de la finalizaciéon de la actividad, y que figuran
en el presupuesto de gastos del festival que se anexa a este convenio.

No son subvencionables los siguientes gastos:
» Adquisicion de bienes inventariables ni gastos de amortizacién de este tipo de bienes.
* Intereses cuentas bancarias.
* Intereses de demora, recargos y sanciones
» Gastos de procedimientos legales y judiciales.
» Gastos por comisiones mantenimiento de cuentas corrientes
» Gastos de personal en situacion de baja laboral.
» Horas extraordinarias, pluses, incentivos, indemnizaciones, etc.

2. Los gastos financieros, los gastos de asesoria juridica o financiera y de administracion se consideran
subvencionables si estan directamente relacionados con la actividad subvencionada y sélo las que sean
indispensables para la adecuada preparacion o ejecucion del festival.

3. Para la justificacién de los gastos de hoteles, dietas y desplazamientos, s6lo se podran justificar las
correspondientes al personal vinculado al proyecto de forma nominativa, y con la correspondiente
justificacién del motivo que ocasiona el gasto; y las correspondientes a la contratacion artistica, en su
caso.

4. Se podran justificar los gastos del personal vinculado directamente al proyecto / actividad. Con la
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justificacién se debera presentar la estructura organizativa del proyecto / actividad, con la relacion del
personal, su vinculacion al proyecto (duracion y dedicacion).

5. Se pueden imputar gastos indirectos en un porcentaje maximo del 15% del presupuesto
subvencionable. Su imputacion se acreditara mediante declaracién justificativa, sin que se requiera la
presentacién de justificantes, y de forma diferenciada respecto de los gastos que se consideren directos.
Esta declaracion debera contemplar los criterios de imputacion de coste sobre el total de gastos
generales asumidas por el beneficiario de la subvencion.

6. En ningln caso el coste de los gastos subvencionables podra ser superior al valor de mercado.

En caso de que el importe del gasto subvencionable supere las cuantias establecidas para la
contratacion menor en la normativa vigente de contratacion publica, el beneficiario debera solicitar como
minimo tres ofertas de diferentes proveedores, salvo que por sus especiales caracteristicas no exista en
el mercado suficiente nUmero de proveedores que lo realicen, o el gasto se hubiera realizado con
anterioridad a la firma de este convenio.

La eleccién entre las ofertas presentadas, se realizard con criterios de eficiencia y economia, debiendo
justificarse expresamente en una memoria la eleccion cuando no recaiga en la propuesta econdémica mas
ventajosa.

7. Subcontratacion de actividad subvencionable. No se podra concertar la ejecucion total o parcial de los
gastos subvencionados con personas o entidades con quienes estén vinculados, a menos que la
contratacion se realice con las condiciones normales de mercado y se obtenga la autorizaciéon del
Ayuntamiento de Girona. Esta subcontratacién no podra ser superior al 50% del presupuesto de la
actividad.

En el caso de subcontratacién, no existird ninguna vinculacién entre el Ayuntamiento de Girona y la
empresa subcontratada, sin perjuicio del deber de col * colaboracién de la empresa subcontratada en los
términos que dispone el art.46 de la LGS.

Tampoco podra concertar la ejecucion en los demas supuestos previstos en el articulo 29.7 de la ley
38/2003, de 17 de noviembre, general de subvenciones.

Para subcontratar con personas fisicas o juridicas vinculadas con la entidad beneficiaria (art.68.2 RGLS)
sera requisito indispensable que la contratacion se haga a precio de mercado y ademas obtenga la previa
autorizacioén del 6rgano competente del Ayuntamiento de Girona.

Octavo. Justificacion de la subvencion

1. La justificacién de la subvencion se realizara mediante la presentacion, en el registro electrénico del
Ayuntamiento, de una cuenta justificativa con aportacién de informe de auditor o auditores de cuentas
inscritos como ejercientes en el Registro Oficial de Auditores de cuentas.

2. La cuenta justificativa se presentara segin el modelo normalizado que se puede obtener en la sede
electrénica municipal y contendra, como minimo, la siguiente informacion:

a) Memoria justificativa de la actividad subvencionada.

b) Liquidacion del presupuesto.

c) Relacién clasificada de los gastos efectuados, con identificacion del proveedor, numero de
identificacion fiscal, importe, concepto, fecha de emision de la factura y fecha de pago.

d) Detalle de la financiacion final de los gastos de la actividad subvencionada, con indicaciéon de la
procedencia de los ingresos y subvenciones.

e) En el caso de que parte de esta financiaciéon provenga de la venta de entradas, se deberan acreditar
las entradas vendidas mediante el informe de los sistema de ventas contrastado con su aplicacion a la
contabilidad.

f) Acreditacién de haber solicitado tres presupuestos en los casos previstos en el pacto relativo a los
gastos subvencionables.

g) Elementos de difusién y publicidad. Este material se presentara digitalmente.
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f) En caso de subcontratacién de empresas vinculadas, justificacion precio ajustado a mercado.

3. La no presentacién de la justificacién en los términos y los plazos indicados podran dar lugar a su
minoracion, revocacién o reintegro, de acuerdo con la ordenanza mencionada.

Seran también causa de minoracién, revocacién o reintegro las establecidas en los articulos 40, 42, 43 y
44 de la misma ordenanza.

4. Plazo de justificacion:
Noveno. Pago y reintegro

1. Una vez firmado este convenio, el Ayuntamiento de Girona abonara el 75% de la subvencién. El pago
se hara sin necesidad de constitucion de fianza o garantia.

El 25% restante, se abonara una vez se haya justificado, por el beneficiario, la realizacién de la actividad
en los plazos previstos en el pacto octavo del presente convenio.

2. Se producira la pérdida del derecho al cobro total de la subvencién y del reintegro de la parte
anticipada en el supuesto de falta de justificacion o de concurrencia de alguna de las causas previstas en
el articulo 37 de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre, General de subvenciones.

3. En el caso de reduccién de la subvenciéon a pagar, ésta se aplicara de forma proporcional a la
subvencion concedida por cada administracién.

Décimo. Control financiero de las subvenciones

1. La competencia para el ejercicio del control financiero de las subvenciones previstas en este convenio
correspondera a la Intervencion General del Ayuntamiento de Girona, y se efectuara de conformidad con
lo previsto en el titulo Il de la Ley 38/2003, de 17 de noviembre y la normativa de aplicacion en relacion
al control interno de las entidades locales. A los efectos, se podran establecer convenios de cooperacién
y colaboracion entre las diferentes administraciones aportantes para proceder al control financiero del
proyecto.

2. El control financiero podra extenderse a las personas fisicas o juridicas a las que se encuentre
asociado la entidad beneficiaria de la subvencion, asi como a cualquier otra persona susceptible de
presentar un interés en la realizacién de las actividades subvencionadas.

Undécimo. Difusién y publicidad

En los materiales informativos y de difusion asi como en las acciones de publicidad relativas al objeto de
este convenio, se debera hacer mencidn explicita a la col * colaboracion del Ayuntamiento de Girona, se
deberda incorporar la imagen corporativa de las administraciones y la de Girona, Ciudad de Festivales.

Duodécimo. Infracciones y sanciones administrativas

El régimen sancionador aplicable a esta subvencion es el establecido en el titulo IV de la Ley 38/2003, de
17 de noviembre, general de subvenciones, con las especificaciones oportunas en materia de régimen
local de conformidad con el titulo Xl de la Ley 7 / 1985, de 2 de abril, reguladora de las bases del régimen
local.

El procedimiento se adecuara a las previsiones establecidas en la Ley 39/2015, de 1 de octubre, del
Procedimiento Administrativo Comun de las Administraciones Publicas, y en la Ley 40/2015, de 1 de
octubre, de Régimen Juridico del Sector Publico.
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Decimotercero. Vigencia del convenio
La vigencia de este convenio se establece para los afios 2018, 2019 y 2020
becimocuarto. Extincién

Son causas de extincién de este convenio:

- El agotamiento del periodo de vigencia convenido entre las partes

- El incumplimiento grave y manifiesto, material o legal, de las obligaciones asumidas en el convenio para
cada una de las partes;

- Las causas generales previstas en la legislacién vigente.

Por el Ajuntament de Girona Por Bité Produccions SL
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Del 5 de octubre al 10 de diciembre de 2018 se celebrara la vigésimo séptima edicion de
Temporada Alta, festival organizado por Bitd Producciones y que cuenta con la
colaboracién del Departamento de Cultura de la Generalidad de Catalufia, del Ministerio
de cultura de Espaiia y de la Comunidad Econdmica Europea. Para los apartados
especificos del Festival relativos a Produccién, Programacion internacional e
internacionalizacién de la escena catalana, Creacién Contempordnea y programacion
con artistas gerundenses se solicita también la colaboracion del Ayuntamiento de Girona
y de la Diputacién de Girona. La seccidn del festival para la que se pide esta subvencién
contard con, al menos, cincuenta espectaculos de un minimo de 8 paises diferentes. El
avance de programacion que adjuntamos es provisional y tendra, seguro, bastantes
cambios, pero se mantendran los minimos que acabamos de citar. No cerraremos la

programacion del festival hasta agosto y, por ello, sélo hacemos un pequefio avance.

EL FESTIVAL

El apartado especifico del festival descrito antes por el que pedimos esta subvencidn es
el corazén de Temporada Alta que determina que nuestro sea considerado uno de los
festivales mas importantes de Europa y también un festival profundamente arraigado

en nuestras comarcas.

Este apartado del festival es el que mas dificilmente consigue de encontrar patrocinio
privado por varias razones, basicamente porque las empresas, en general optan por

apoyar la programacién mas comercial y para un publico mas amplio.

Seguimos haciendo esfuerzos para mantener el nivel alcanzado en los ultimos afios.
Asimismo, trabajamos para conseguir que el Festival ademas de resultar de maximo
interés para el publico, pueda convertirse en util para ayudar a las producciones
catalanas a internacionalizarse y salir al extranjero. El Festival, precisamente, ha
realizado en los ultimos afos un gran esfuerzo para convertirse en un referente
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internacional, tanto con la semana internacional de programadores como organizando
Temporada Alta en América Latina, que en 2018 ha llegado a su sexta edicion en Buenos
Aires, a su cuarta edicion en Montevideo y ha llegado por tercera vez a Lima, creando y
ampliando afio tras afio una plataforma que estd ayudando a la internalizacién de
algunos grupos y artistas catalanes. Estas ediciones internacionales del festival se
organizan con la ayuda de varias instituciones culturales, como el Instituto Ramon Llull
y AECID. El objetivo es que siga creciendo en los proximos afios e incorporar nuevas

sedes y paises para seguir promocionando nuestra cultura escénica en el exterior.

Para poder asumir estos objetivos es esencial que este afio, teniendo en cuenta las
circunstancias econdmicas actuales, se pueda mantener el nivel de apoyo de todas las
administraciones. Este hecho es basico para consolidar y seguir aumentando el alto nivel
artistico del Festival. Y también lo es para que siga siendo un lugar de encuentro entre
las producciones y los programadores nacionales e internacionales, con el objetivo de

gue éstos puedan conocer la escena catalana y ayudar a su internacionalizacion.

Tras veintisiete afios de festival queremos seguir reinventando y reformulando
Temporada Alta paso a paso, y ahora muy especialmente centrdndonos en la
consolidacion de un modelo de festival siguiendo las lineas que se han ido definiendo

en los ultimos afios:

- Mantenimiento del nivel de la programacion de Temporada Alta -tanto
cuantitativa como sobre todo cualitativamente- especialmente en cuanto a
programacion internacional, erigiendo el festival como punto de entrada a
Catalufia de un numero considerable de artistas de diversas partes del
mundo, con una especial mirada a los nuevos nombres de la escena europea
e iberoamericana. Consideramos que esta mirada es interesante tanto para
el publico Temporada Alta como para la comunidad artistica y teatral del

pais.
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- Potenciacion del festival como puerta de salida de las propuestas catalanas
mas punteras y con mas posibilidades de internacionalizacidon, apoyando
tanto a los artistas mds consolidados del pais como nuevas propuestas de los
nuevos creadores para dar a conocer tanto al publico de Temporada Alta

como a los operadores artisticos nacionales e internacionales.

- Potenciacion del intercambio de ideas y producciones a nivel internacional
mediante la organizacién de encuentros profesionales en Girona y Salt
durante Temporada Alta. Estos encuentros han favorecido el conocimiento
mutuo a nivel internacional, y desde hace siete afios, con el Encuentro de
Desarrolladores, hemos convertido en Girona y Salt durante unos dias en un
centro de propuestas de coproduccion a nivel internacional, con presencia

cada vez mas numerosa de los grandes festivales y teatros europeos.

- Consolidacién del festival como institucion productora y coproductora de
espectaculos. Ya hace anos que Temporada Alta colabora en la produccién
de diversos espectdculos; esto ayuda a consolidar la linea artistica del festival
y dar apoyo a las companias para hacer posible su trabajo. Este papel ha
crecido en los ultimos afos y es muy importante para la consolidacion

internacional del festival.

- Dotar a la produccion local y sobre todo a las producciones con artistas de
nuestras comarcas un papel y un protagonismo muy superior al que tendrian

si el festival no se hiciera aqui.

- Consolidacién de la linea social del festival, con una especial mirada a las
actividades que sirvan para la creacién del publico del futuro, con la
implicacion del publico en edad escolar en proyectos donde se les pueda

implicar pedagdgicamente.
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EJES DEL FESTIVAL OBJETO DE ESTA SOLICITUD DE SUBVENCIONES

Para esta edicion, el festival se plantea seguir con las lineas generales que han marcado
el crecimiento y consolidacidn del festival en los ultimos afios. Para conseguir estos
objetivos, la programacion de Temporada Alta 2018 se ha planteado en torno a varios

ejes basicos:

1- PRODUCCIONES Y COPRODUCCIONES

Temporada Alta ha evolucionado mucho desde sus inicios hasta convertirse en el festival
gue es actualmente, y su objetivo es seguir creciendo y consoliddndose en el mapa de

los grandes festivales internacionales.

Una de las lineas que todavia nos separan de los grandes festivales internacionales como
el Festival de Avindn, el Kunsten Festival des Arts de Bruselas, el Wiener Festwochen de
Viena o el Tiempo Commun de Lausana -sélo por poner algunos ejemplos- es la
capacidad de produccion, y por tanto de generacién de proyectos propios y de apoyar

la creacidén y los creadores de forma directa.

Desde hace ya bastantes afios, Temporada Alta colabora en la produccién de una parte
considerable de las obras que se estrenan, pero siempre se trata de una colaboracién
gue ayuda a los proyectos, pero que no supone un porcentaje demasiado alto del coste
de produccién total y por tanto las compafiias han tenido que buscar el grueso de la
produccién por otras vias. En los Ultimos afios se ha abierto de manera mas clara una
linea de produccion y coproduccién propia. Esta linea creemos que es imprescindible
gue la consolidamos e incluso que incrementamos su actividad en los préximos afios
como uno de los ejes principales del festival y como herramienta estratégica para situar
Temporada Alta y los artistas catalanes en el centro del panorama europeo e

internacional.



temporada
alta——

Los ejes basicos que pensamos que debe tener esta linea de producciones vy

coproducciones des del primer momento son los siguientes:

- Producir y coproducir espectaculos basicamente de teatro de texto, pero
también de nuevas dramaturgias, de danza contemporadnea y de circo
contemporaneo, des del area de Girona y hacerlo en colaboracién con los otros

agentes catalanes.

- Dar soporte a la autoria catalana. En la edicién de 2018 podemos encontrar
multiples ejemplos de autores catalanes de distintos géneros como Joan Yago,

Lali Ayguadé, Alex Rigola, Mal Pelo, Cor de Teatre... entre otros.

- Colaborar con proyectos internacionales y con artistas internacionales
también con proyectos catalanes que tengan ambicion de ir al mercado
internacional, con la intencion de ayudar a internacionalizar los artistas catalanes
y a su vez ir creando una red de complicidades que nos permita tener un papel
en la escena internacional. Por eso, este aflo, Temporada Alta coproducira “La
nieta del Sr. Linh”, dirigida por Guy Cassiers y protagonizada por Lluis Homar y
coproducida por el Teatre Lliure. Coproducira también el nuevo espectaculo
d’Stefan Kaegui que se podra ver en el Festival. También “L’omision de la Familia
Coleman” dirigida por Claudio Tolcachir y seguird moviendo “Delante la

Jubilacién” dirigido por Kristian Lupa.

- Producir y coproducir espectaculos para un publico amplio y muy variado que

vaya des de los montajes mas mainstream hasta la creacion contemporanea.
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Con estas producciones habra diferentes tipos de implicacion diferentes: las
producciones propias, la produccion ejecutiva de las que se hard desde la misma
organizacién del festival, y las coproducciones, gestionadas por las compaiiias
coproducidas.

El festival Temporada Alta -como ya es habitual- este afio también coproduce con el
Teatro Nacional de Catalufia, con el Teatro Libre de BCN o con el Festival Grec; o
colabora en la presentacién de espectaculos que se estrenardn o presentaran en Girona
y en Salt con diversas instituciones teatrales del pais, en colaboracién tanto con teatros
publicos como con salas alternativas y companias y productoras privadas y que después
haran temporada en Barcelona y Girona.

2- PROGRAMACION INTERNACIONAL E INTERNACIONALIZACION DE LA ESCENA

CATALANA

Desde hace ya muchas ediciones, la programacién internacional es un eje consolidado y
basico de Temporada Alta; el festival quiere contribuir de forma importante a que se
vean en nuestro territorio producciones extranjeras o del resto del Estado espafiol,
tanto de los nombres ya reconocidos de la escena internacional como de los nuevos
artistas que van marcando el futuro de la escena teatral. Este afio tenemos previsto
presentar una veintena de espectdculos de fuera de Catalufia con la doble intencién de
mostrar, una vez mas, algunos de los grandes artistas internacionales junto con los del
resto del Estado. Aunque la programacion aun no esta cerrada al 100%, en la presente
edicion, entre otros artistas de fuera de nuestro pais, esperamos contar con
producciones de Alain Platel, Jan Lawers, Guy Cassiers, Slava Poluline, Claudio Tolcachir,

Thomas Ostermeier...

Desde la edicion de 2011 se organiza dentro del marco del festival una semana
profesional con una programacién pensada especialmente para que los programadores
de fuera puedan conocer las propuestas mas interesantes e innovadoras de la creacién
escénica del pais. Una semana de programacién especial y encuentros profesionales que

en las anteriores ediciones convocd decenas de programadores hasta llegar a superar el
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centenar en las Ultimas ediciones y ayudé a la distribucion posterior tanto nacional como
internacional de alguno de los espectaculos presentados. Desde la edicion de 2012 y
dentro de la semana profesional, existe un foco dedicado a los proyectos de
coproduccion, presentandose en un ambito profesional proyectos de creacidon para
potenciar el conocimiento, la circulacidon e incluso las coproducciones entre socios de

paises diversos.

El compromiso con la internacionalizacién de las producciones es uno de los ejes de
presente y de futuro de Temporada Alta; ademas de la actividad que se realiza durante
el festival en Girona y Salt se ha abierto una linea internacional del festival con
Temporada Alta en Buenos Aires, que ya lleva seis ediciones, Temporada Alta en
Montevideo que se celebra desde el 2015, y en 2016 por primera vez se celebré
Temporada Alta en Lima, y que tienen como objetivo principal presentar una muestra
de artistas y espectaculos catalanes en estas tres capitales para favorecer su

internacionalizacién y que en un futuro podria ampliarse a otros paises .

Otra linea de internacionalizacion es la participacién en proyectos internacionales. En
este sentido, la CEE acaba de concedernos una subvencidon al programa europeo
Pyrenart. Durante 3 afios, Temporada Alta participard en este proyecto de la Unién
Europea de mas de 2M de euros para incentivar la produccion y las relaciones escénicas
a ambos lados del Pirineo.

En este programa Temporada Alta ha asociado con 5 entidades francesas (Réseau en
scene Languedoc Roussillon / Le Parvis Scéne National Tarbes Pyrénees / CIRCA, Pdle
National Cirque - Auch Gers Occitania / Association pour le Développement te Action
Culturelle de Foix et de la Ariege / Office Artistique de la Région Aquitaine) y 3 del Estado
Espafiol (Patronato Municipal de Artes Escénicas y de la Imagen de Zaragoza / Escuela
de Navarra de Teatro -el colectivo - / BAD - Festival de Teatro y Danza contemporanea
de Bilbao) para vestir un proyecto conjunto con la intencion de crear estrategias y lineas

de trabajo para mejorar su potencial artistico y econdmico.
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Otra, de las lineas claras a nivel internacional de Temporada Alta es la de tener una
mirada especial hacia Iberoamérica, uno de los focos mas interesantes de teatro fuera
de Europa. A raiz que ya hace bastantes afios que Temporada Alta tiene una mirada
especial hacia espectaculos y compafiias procedentes de los paises iberoamericanos,
desde el aio 2013 el festival ha recibido el apoyo de Iberescena y ha presentado el ciclo
"Conexion Iberoamérica", que tiene continuidad en esta edicidn. Este ciclo se incluye en
la voluntad de Temporada Alta de ser un punto de encuentro del teatro iberoamericano
y europeo, generando una circulacién de artistas y espectaculos en ambas direcciones
tanto en el ambito del festival en Girona y Salt como, en los Ultimos afios, de Temporada
Alta en Buenos Aires, Temporada Alta en Lima y Temporada Alta en Montevideo, que
lleva artistas y espectaculos catalanes a Argentina, a Pery y a Uruguay con gran
repercusién de publico en estas ciudades. En cualquier caso, todo el proyecto de
Temporada Alta en Iberoamérica no es objeto de esta solicitud y no forma parte del

presupuesto del Festival Temporada Alta que estamos presentando en este documento.

3- CREACION CONTEMPORANEA

Tanto en la produccidn de espectaculos como en la programacion ponemos especial
énfasis en los espectaculos de Creacion Contemporanea porque por un lado seran los
que marcaran el futuro de la escena catalana, por otra parte, son los espectaculo por los
gue al extranjero se valora mas nuestra escena vy, finalmente, son espectaculo siempre
deficitarios y los que mas dificultades tienen para conectar con un publico amplio, lo

gue en todo el mundo los hace inviables sin un importante apoyo publico.

4- PROMOCION DE LA ESCENA GERUNDENSE

Temporada Alta es un Festival internacional de primer nivel, pero es un festival que se
hace en Girona, que esta muy arraigado en la zona donde ha nacido y eso le da una

9
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personalidad muy marcada. No pretendemos hacer, ni haremos, un festival local, pero
si queremos que en Temporada Alta autores/as, compaiiias, productoras y artistas
gerundenses tengan un papel relevante y queremos también que el festival sirva para
artistas gerundenses trabajen con artistas fuera nuestras comarcas vy, si se puede, con
artistas internacionales. Por otra parte, en la programacion habrd un numero
importante de artistas locales para que el hecho de estar alli les da mucha mas
visibilidad. Por lo tanto, aunque nuestra ambicién es nacional e internacional,
dedicaremos una muy especial atencidn a la creacion vinculada a las comarcas de Girona
con el propdsito de que pueda acceder cada vez mas en los circuitos nacionales y, en su

caso, internacionales.

5- AMBITO SOCIAL

El festival tiene como una de sus lineas consolidadas su vertiente social. Consciente de
gue no todo el mundo puede pagarse una entrada, trabajamos proactivamente para que
las personas con mas dificultades, relacionadas a entidades sociales, pueda vivir el
festival. En la edicion de este afo 2018 mantendremos y ampliaremos el esfuerzo en
esta linea que permitié el ano pasado que mas de 400 jovenes en riesgo de exclusion
asistieran a algun espectdculo. Esta iniciativa, que se ha visto muy reforzada en las
ultimas ediciones, se hace junto con una decena de entidades sociales que se muestran
no sélo receptivas, sino que se convierten colaboradoras directas del festival (por
ejemplo, Plataforma Educativa, Fundacién Oscobe, Asociacién Vila-roja, Ludoteca de
Salt, Fundacién Ramon Noguera, Fundacién Astros, Fundacion Astrid, Red de centros

civicos de Girona, Conarte, Caritas ...).

Pero, aparte de todas las entradas que Temporada Alta ha cedido y que seguira dando

a favor de la sociedad, el Festival se ha implicado en mas de una treintena de entidades

10
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sociales, asociaciones y escuelas en decenas de actividades, buscando las sinergias

conjuntas con el objetivo de buscar la satisfaccion en el conocimiento y el hecho teatral.

El afo pasado, en la edicion de 2017, en el marco del Festival y con la colaboracién de
Temporada Alta, la Fundacién “La Ciutat Invisible” arrancd un nuevo proyecto enfocado
al publico escolar: Proyecto A TEMPO Artes y Formacion donde se busca generar y
promover espacios de interaccion entre jévenes, estudiantes, profesionales de la
educacion y profesionales de las artes y la cultura con el objetivo de trabajar de manera
sincronizada. En 2017 participaron en el proyecto 3.690 estudiantes y 181 docentes. La
idea es poder aumentar en 2018 esta cifra. Todo esto representa una voluntad clara del
Festival de interferir socialmente en su entorno, sabiendo que la cultura es el

instrumento mas eficaz en la socializacion.

OTROS EJES DEL FESTIVAL NO OBJETO DE ESTA SOLICITUD

No pedimos subvencién al Ayuntamiento de Girona ni a la Diputacion para la parte del
festival dedicada al teatro mas comercial y a la musica popular, porque entre las
aportaciones de los patrocinadores, las entradas y las aportaciones publicas de la

Generalitat y del Ministerio de Cultura hacen que esta parte del festival sea viable:

LA AUTORIA | LA CREACION CATALANA

Temporada Alta tiene la vocacion de ser el gran festival de pais, donde se presentan con
normalidad tanto los artistas consolidados como los nuevos creadores que va generando
el pais en todos los dmbitos escénicos (autores, coredgrafos, directores...) y su entorno
natural de presentacidn a la comunidad teatral internacional. La apuesta por los artistas
y creadores del pais ha sido clara y lo seguira siendo en 2018, donde la mayoria de los

espectdculos presentados en Temporada Alta son creados por artistas catalanes. El
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festival continda también con la consolidacion de ejes de programacion dedicados a los

autores del pais.

Una vez mas, en la edicion de 2018 el festival volverd a tener una considerable
representacion de jovenes creadores catalanes para potenciar la cantera artistica del
pais. Con la nueva situacién aparecida a raiz de los ultimos afios de crisis, es
especialmente dificil para los jovenes artistas encontrar posibilidades de produccion y
espacios de exhibicion de su trabajo. Temporada Alta quiere contribuir en la medida de
lo posible a ayudar a los jovenes artistas en este sentido. La vocacion es ir dando el
relevo a las nuevas generaciones especialmente en estos momentos tan complejos para

dar continuidad generacional a los creadores del pais.

TEATRO COMERCIAL Y MUSICA POPULAR

La parte mas grande del festival que dejamos fuera de esta solicitud de subvencién es
toda la dedicada al teatro comercial ya la musica popular y lo hacemos porque nos
parece que con las aportaciones de los patrocinadores, la parte de la subvencion de la
Generalitat que hay corresponde y la del INAEM vy de otras entidades, mas los ingresos
de taquilla, esta parte del festival serda sostenible y asi podremos dedicar las
aportaciones del Ayuntamiento de Girona y de la Diputacion especificamente a los ejes
descritos anteriormente.

Esto lo hacemos este afio como prueba con la intencién de consolidarlo los préximos
afios y asi podernos ir acercando a un modelo mas claro y mas comparable al de los

paises europeos.
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EL PUBLICO DEL FESTIVAL

El publico ha sido desde su primera edicidn un protagonista basico del festival.
Temporada Alta ha crecido junto con su publico y es por eso por lo que es un festival
muy arraigado en un entorno social que cambia cada dia. La programacion se ha hecho
con laidea de llegar a un publico cada vez mas amplio, pero al mismo tiempo subir cada
edicidn un escalén mas en la calidad y variedad de los espectaculos que se proponen.
Incluso en los afios mdas complicados econdmicamente, el festival ha mantenido el nivel
y la variedad, y el publico ha reafirmado su apoyo al festival con ocupaciones superiores
al 90%. Esto nos da impulso para trabajar en proponer una programacion que sea aun

mas un modelo de calidad y variedad de registros.

Temporada Alta ha tenido siempre el objetivo de acercar todo tipo de publicos al
festival, y en los Ultimos afios, de una forma especialmente intensa no sélo ha buscado
llevar el publico al teatro, sino que también ha querido acercar el teatro a posibles
espectadores haciendo su acceso mas facil. Esto se ha traducido en dos lineas de trabajo:
por un lado una ampliacién de los municipios que son sede del festival, que ademas de
Girona y Salt ya ha llegado a Bescand, Banyoles, Palafrugell, Fornells de la Selva,
Torroella de Montgri y este ano a Sant Feliu de Guixols; y por la otra, especialmente en
la ciudad de Girona, esta haciendo llegar los espectaculos a nuevas sedes, tales como
bibliotecas, centros civicos o espacios singulares de la ciudad y sus barrios que favorecen

la presencia de nuevos publicos a las propuestas del festival .
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UN MODELO DE TRANSPARENCIA

Temporada Alta tiene un firme compromiso con el publico, basado en la transparencia
y la rendicion de cuentas ante la ciudadania en relacién con uno de los eventos culturales

mas notables en nuestro pais.

La fiscalizacién presupuestaria de Temporada Alta, la efectian las instituciones publicas
gue cofinancian el Festival, a las que se aportan todas las facturas originales con sus
comprobantes de pago y en las que se facilita también la contabilidad de la empresa Bito
Produccions. Durante estos 26 afios se han intervenido y fiscalizado las cuentas del
Festival, al menos la parte que les correspondia, por parte del Ayuntamiento de Girona,
la Diputacién de Girona, la Generalitat, el Ministerio de Cultura, el Ministerio de
Hacienda y la Comunidad Europea. En todos los casos las cuentas se han considerado

ajustadas y correctas.

Pero mas alla de las auditorias realizadas cada afio, la voluntad del Festival se basa en
explicar a la ciudadania, a los mecenas y también a las administraciones el
funcionamiento del festival, el personal, su organizacion, el presupuesto y su ejecucion,
la gestion de las entradas, la financiacion y el sistema de producciones y coproducciones.
Un esfuerzo de transparencia con la voluntad de que se conozca el festival y toda aquella

persona que adquiere una entrada sepa de qué evento forma parte.

Toda la informacidn del Festival esta colgada en el espacio web del Temporada Alta en
el apartado modelo de gestion, un apartado que se actualiza cada afno y representa un
espacioinédito en el resto de los festivales internacionales de Europa, pero que nosotros

consideramos imprescindible en beneficio de la credibilidad y el rigor.
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MEMORIA ECONOMICA
FESTIVAL TEMPORADA ALTA 2018



PRESUPUESTO 2018

INGRESOS

TAQUILLAS 170.000 €
COMISIONES 4.200 €
ESPONSORIZACION 251.418 €
AYUNTAMIENTO DE GIRONA 597.500 €
AYUNTAMIENTO DE SALT 33.000 €
GENERALITAT DE CATALUNYA 460.000 €
DIPUTACION DE GIRONA 250.000 €
UNION EUROPEA (PYRENART) 60.000 €
COPRODUCTORES 111.800 €
TOTAL 1.937.918 €
GASTOS

CACHES 324.000 €
DERECHOS DE AUTOR 12.600 €
HOTEL, DIETAS Y

DESPLAZAMIENTOS 189.000 €
GASTOS PRODUCCION 28.200 €
PRODUCCION TECNICA 34.000 €
PRENSA Y COMUNICACION 348.000 €
PERSONAL 342.000 €
OTROS GASTOS 23.400 €
ACCION COMERCIAL 4.800 €
COMISSION VENTA ENTRADAS 9.350 €
COMISIONES BANCARIAS 1.650 €
GASTOS DE PRODUCCION TA 312.500 €
APORTACION A LA

PRODUCCION 120.000 €
SUBTOTAL 1.749.500 €
GASTOS INDIRECTOS 188.418 €
TOTAL GASTOS 1.937.918 €

temporada
alta——
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DETALLE DE CONCEPTOS QUE INTEGRAN EL PRESUPUESTO
INGRESOS
1- TAQUILLAS

Es el importe cobrado por la venta de entradas (incluye gastos de gestion del sistema de
ticketing) de los diferentes espectaculos que organiza el Festival Temporada Alta. Se trata de
una prevision que se hace desde la direccion artistica, fundamentada en la prevision de la
programacion y la experiencia de afios anteriores.

Para hacer estos calculos, se parte de la prevision de ingresos por venta de entradas segun

cada espacio escénico y seglin un porcentaje para de empleo.

2- ESPONSORIZACION Y OTROS RECURSOS

La actividad de esponsorizacién se lleva a cabo durante todo el afio. Hay dos modalidades: Ia
nueva captacién y las renovaciones. Las renovaciones se suelen llevar a cabo durante los siete
primeros meses del afio y la captacidn se extiende también durante el festival, utilizando el
escaparate que supone el Temporada Alta con el fin de atraer nuevas empresas. El importe
gue aparece en el presupuesto es una previsién fundamentada en las renovaciones pactadas
a la fecha de cerrarse el programa (finales de julio). Ahora bien, como que la actividad
continua, se pueden producir diferencias a la finalizacién del festival.

Este apartado incluye también los acuerdos de colaboracién de intercambios con medios de
comunicacion u otras empresas que hacen contraprestaciones en especies, pero valoradas
econdmicamente.

Introducimos "otros recursos" porque en algunas ediciones se producen ingresos

extraordinarios debido a residencias de compaiiias.



temporada
alta——

3- AYUNTAMIENTO DE GIRONA
Se firman convenio directamente con la entidad publica. El importe de la subvencién es en
base a conversaciones mantenidas con esta entidad y que luego se materializa en la firma

del acuerdo.

4- AYUNTAMIENTO DE SALT

Cantidad presupuestada por el Ayuntamiento de Salt.

5- GENERALITAT

Cantidad presupuestada por la Generalitat.

6- DIPUTACION DE GIRONA

Cantidad presupuestada por la Diputacién de Girona

7- INAEM

Cantidad adjudicada por el INAEM por la linea de subvenciones de festivales.

8- INTERREG
Ingresos provenientes del proyecto europeo Pyrenart en el que participa Temporada Alta
junto con la Scéne Nacional de Tarbes, Scéne Nacional de Foix, CIRCA, Réseau en Scena,

Festival BAD de Bilbao, Ayuntamiento de Zaragoza y Escuela de Teatro de Navarra.

GASTOS

1- CACHES
Son los importes que se pagan a las compafiias para las representaciones. A estas alturas esta
practicamente cerrada la programacion, pero la prevision del importe se puede ver afectada
en tanto en cuanto algunos de los espectaculos programados pueden doblar funciones si la

venta que se producira a inicios de septiembre asi lo hacen necesario.
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2- DERECHOS DE AUTOR

Como norma general, estamos hablando del pago del 10% de la recaudacion de taquilla limpia,
aungue estos porcentajes pueden ser diferentes en funcion de si el autor estd o no dentro de
SGAE o se gestiona directamente sus derechos y en funcién de la tipologia de espectaculo (si
es musica puede ser del 8,5%)

Hablamos de taquilla neta en relacidon con el importe integro de recaudacién por taquillas,
descontado el IVA y los gastos de gestidon y comisiones ligadas a cada transaccién.

El importe que aparece en el presupuesto es una prevision segun el importe previsto de

taquilla ya que va directamente vinculado.

3- HOTELES, DIETAS Y DESPLAZAMIENTOS

Gastos de alojamiento, dietas, viajes, transportes escenografia, y transfers de las compafiias
gue se contratan para actuar en el festival.

Estos gastos no se sabe exactamente su importe hasta que no se hace la contratacion
definitiva del caché. Entonces se conoce las necesidades de transporte, los dias de estancia,
el numero de personas que venden vy, por tanto, los viajes (en tren o avidon) necesarios y las
dietas. Hay que tener en cuenta que el niumero de estrenos que programa el festival es muy
importante, de ahi que los gastos exactos no se pueden conocer hasta fechas cercanas al bolo
(pensamos con una implantacién de escenografia de un espectaculo que se ha de estrenary
no se tiene por tanto conocimiento de los dias que finalmente se necesitaran o, por ejemplo,
por contrato se tienen previstas a veces mas de una funcidn pero no se materializaran hasta

el inicio de ventas y ver el seguimiento y esto afecta a las estancias y vuelos).

4 i 5- GASTOS PRODUCCION Y TECNICA DEL FESTIVAL

Las diferentes partidas que componen estos gastos son:

e Sobretitulos e intérpretes: el festival tiene muchas obras en versiéon original (lengua propia
de la compafiia), lo que obliga a su traduccién y sobre titulacién y el alquiler del material

técnico correspondiente (pantallas de leds, proyectores ....)
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e Catering: son gastos que se producen por los caterings que piden las compafiias en su rider

por contrato.

» Azafatas: es el personal de sala que realiza las tareas de atencién y acomodacidn de publicos

en el teatro municipal de Girona.

e Otros gastos de produccién: a modo de ejemplo podemos hablar del sastre, servicios de
lavanderia, contratacién de ambulancias que tenemos que hacer por normativa, personal que

sirve el vino o el cava (que suelen ser cedidos) después de los estrenos, etc.

e Alquiler de material técnico y de material video para sobretitulos. e Alquiler y afinacion de

pianos: en los espectaculos que lo requieren.

* Transbordos: gastos generados por la contratacion de transportes y / o personal para poder
entrar algunas escenografias en el barrio viejo de Girona (sobre todo teatro municipal). Esto
se produce de manera habitual para que los trailers que transportan la escenografia de las
compafiias que actdan en el municipal no pueden tener acceso por reglamento ni por

dimensiones.

e Cargas y descargas (empresa que se encarga de las cargas y descargas de las escenografias

y utileria de los espectaculos)

e Otros alquileres y gastos técnicos como pueden ser la compra fungible como cintas, filtros,

moqueta, alquileres de gradas, certificados ingenieros, seguros, etc.

6- PRENSA Y COMUNICACION

La estrategia de comunicacidn es realizada directamente Bitd Producciones SL a través de su
departamento de comunicacién. Asimismo, se subcontratan empresas y personas para la realizacién de
varias tareas. A modo de ejemplo: redaccion de textos para el programa y suplemento de La Vanguardia,
redaccion de programas de mano, maquetaciones, contenidos web, disefios, clippings de prensa, gestion

de la prensa en Madrid y Barcelona, distribucién de materiales de publicidad y comunicacién, programas
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informaticos para la gestion de publicos del festival, adwords, otras publicidades en redes sociales,

publicidad en periddicos, revistas, televisiéon y radios, etc.

Asimismo, se incluye elementos de comunicacidon offline: banderolas, mupis, carteleras, etc ...

Las diferentes partidas que componen estos gastos son:

e Plan de visibilidad en las subsedes del festival (biombos, banderolas, elementos

decorativos...)

o

o

©)

Contenidos:

Publicaciones (dossiers, programes de mano, traducciones, produccion vy
distribucién de la revista y del suplemento especial del festival que sale en La
Vanguardia)

Web i Digital (traducciones, aplicaciones, plus TA, recomana.cat, boletines)

Otros (Spot, fotografia)

e Imagen (diseio grafico, mejoras pagina venta, disefio cartel)

e Internacionalizacion (rueda de prensa de presentacion del festival a Madrid, gastos de

periodistas y invitados al festival)

e  Publicitad, Visibilidad y Difusién

(@]

©)

Medios (Diari Girona, El Punt, La Vanguardia, CCMA...)

Campanias digitales (Facebook, Ubika, Playground, Teatralnet...)

Sefalizacion (banners, vinilos...)

Materiales Genéricos (bolsas, camisetas, carpetas, lanyards, acreditaciones...)

Campafias especificas de algunos espectaculos

e Prensay bloguers (prensa, clipping, press trips, interpretes...)

e Mecenazgo (fotografia, adaptaciones web, bombos, vinilos, dossiers...)

e Funcionamiento (horas suporte y mejoras web, plus TA, Playbrand...)

e Gastos de comunicacién de la produccion realizada por el festival

Algunas de las empresas con las que trabajamos son Basetis (disefios), Sundisa (banderolas),

Facebook (campanias digitales), ....
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7- PERSONAL

El Festival, como todos los grandes festivales internacionales, supone el desarrollo de muchas
actividades durante todo el afio. Caras al publico general, el gran grueso se produce durante
los meses de septiembre, octubre, noviembre y diciembre, pero el resto del afo se caracteriza
por una tarea constante y directa de muchos de los profesionales de Bitd Producciones. La
intensidad es diferente en funcion de los trabajos desarrollados y puede abarcar toda o parte

de la jornada laboral anual.

Los profesionales implicados directamente con dedicacién especifica en el desarrollo del
festival estan ligados a los departamentos de gerencia, direccidn financiera, programacion,
produccidn, técnica, comunicacion, marketing, tiqueting, comercial-mecenazgo, informatica,

administracion y contable, limpieza y profesional técnico de sala .

Atendiendo a criterios de dedicacién horaria, Bitd hace una imputacién de cada una de las
personas que han trabajado en Temporada Alta unas mensualidades al afio que se
corresponden con el tiempo dedicado anual en el Festival. Por este motivo, todo el personal

gue se declara es personal directo del proyecto.

Ademas, de noviembre a junio de cada afio, se participa en el Festival Notodofilm con la

organizacién, produccion y celebracion del premio de teatro "Cine y escena".

Asimismo, y en colaboracion con el Cine Truffaut, se organiza el ciclo National Theatre Live
desde el mes de febrero hasta el mes de junio.
La faceta productora del Festival también hace que parte del personal trabaje directamente

para las producciones que se acabaran estrenando durante Temporada Alta.

Por ultimo, mencionar la participacién en diferentes proyectos europeos que suponen un
goteo continuo de actividades y reuniones internacional. En lo que va de afio, el proyecto
PYRENART que presentamos publicamente en rueda de prensa el mes de mayo, ha supuesto

reuniones con los diferentes socios en Zaragoza, Tarbes, Montpellier y Aviindn, entre otros.
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CALENDARIO ORIENTATIVO DE TAREAS:

DE ENERO A DICIEMBRE

v
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Lectura de textos.

Visualizacion de proyectos.

Entrevistes con dramaturgos, directores, companias, etc.

Blsqueda de textos, repartimientos y tareas relacionadas con las producciones y
coproducciones.

Busqueda y negociacién con coproductores.

Captacidn de recursos privados y mantenimiento de la cartera de mecenazgo.
Negociacion de intercambios.

Gestiones con instituciones, empresas y diferentes colectivos.

Negociaciones con las diferentes administraciones que subvencionen el Festival.
Viajes y reuniones para proyectos internacionales.

Asistencia a festivales y visualizacion de obras de teatro.

Elaboracién y seguimiento de presupuestos, control presupuestario

Coordinacié financiera.

Negociacion con proveedores.

Mantenimiento de web, redes sociales, entrada contenidos y envio periédico de
newsletters e informaciones a las BBDD.

Actualizaciones y mejoras del sistema de venta de entradas

Mantenimiento de la base de datos del festival.
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TEMPORADA ALTA MES A MES
ENERO:

v" Es el mes de las valoraciones del festival anterior. En base a los informes de la gente
gue trabaja, de los proveedores, de los voluntarios, del que se extrae de todos los
correos informativos de Temporada Alta y de las encuestas finales a compafiias y
publico, se hace un diagndstico de lo que ha pasado y de los elementos mas criticos
para tener en cuenta caras en la siguiente edicién. En un primer estadio se trabaja
individualmente y por area y fruto de esta tarea se emite un informe que se pondra
sobre la mesa en una reunién general de valoracién. A partir de aqui, las propuestas
de mejora se tratan entre direccion y cada una de las areas implicadas.

v Paralelamente, y bajo la direccién financiera de Bitd, administracién comienza a
trabajar la cuenta justificativa para preparar la auditoria correspondiente y Ia
justificacion de las subvenciones. Se reclaman las facturas pendientes de llegar, se
ultiman pagos y se liquida con las diferentes subsedes y puntos de venta.

v" También es en este momento cuando se redactan las memorias individuales que se
presentaran a cada empresa patrocinadora, con recopilacion de todos los elementos
de comunicacion y acciones personalizadas que se han llevado a cabo.

v’ La Direccidn artistica del festival trabaja todo el afio en el disefio de la programacion
y en las negociaciones de futuras producciones.

v Coordinacién y seguimiento del festival Notodofilm.fest.
v Preparacion de la programacion y materiales para el National Theatre Live.

v' Programacién del sistema de ventas del National Theatre Live i formacion de los

puntos de venda.

FEBRERO:

v’ Liderados por tiqueting, empezamos la revisién y purga de las bases de datos para
evitar duplicados, actualizar cargos en empresas e instituciones, incorporacién de
nuevos clientes y replanteo de las segmentaciones. Esta tarea puede durar un par o
tres de meses.
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La Direccidn artistica del festival trabaja todo el afio en el disefio de la programacion
y en las negociaciones de futuras producciones

Inicio del National Theatre Live en colaboracidn con el Truffaut. Gestidén de la
programacion, de la venta de entradas y de las liquidaciones, elaboracion de
materiales para activar e incentivar la venta, elaboracién de newsletters y otros
contenidos, activacién redes sociales.

Revision de los perfiles de compradores en base a los informes generados por

comunicacion.

Mecenazgo comienza las visitas para la entrega de los informes personalizados y
hacer una valoracién individual del festival, recogiendo los imputs de las empresas
que colaboran con el club de mecenazgo.

MARZO Y ABRIL

v

Elaboracién del plan de comunicacion del festival: determinacion de los objetivos de

parte de la Direccidn Artistica y establecimiento del plan de acciones.

La Direccidn artistica del festival sigue trabajando en el disefio de la programacién y en

les negociaciones de futuras producciones

Tiqueting propone mejoras procedimentales, paquetes de venta diferentes, revision

de descuentos, precios.

Continua el National Theatre Live y el Notodofilm.

Produccidon empieza las gestiones con compaiiias y artistas indicados por direccion
artistica, se piden cachés y técnica analiza las necesidades técnicas de material y su
viabilidad teniendo en cuenta los espacios del festival.

Comunicacién empieza el trabajo para la adaptaciéon del disefio del festival al nuevo
cartel.

Comienzan las negociaciones con espacios y subsedes del festival.

Definimos presupuestos.

Seguimiento de las cuentas justificativas enviadas.

11
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v Mecenazgo estd haciendo reuniones de renovacién y prospeccion de nuevas
empresas.

v Encuentro con proveedores y hegociaciones econémicas.

v Las diferentes dreas de trabajo hacen propuesta de incorporaciones de personal i se

empiezan a definir calendarios i equipos.

MAYO Y JUNIO

v" Se continua con las negociaciones con compafiias y a finales de junio empieza a

cerrarse la programacion.
v’ Direccidn artistica determina los espectaculos que saldran en venta anticipada.

v Produccidn integra los datos del festival al Marcato y empiezan los envios de contratos

para su negociacion y signatura.

v" Técnica visita los espacios con jefes técnicos de compafiias para ver lo que se debe

implementar en los espectaculos.

v" Se ultima el cierre de las fichas técnicas a pesar de las dificultades teniendo en
cuenta el volumen de estrenos que tiene el festival (hasta que las compaiiias llegan a
Girona y se implementa la escenografia no se acaba de cerrar la técnica).

v" A principios de mayo iniciamos la produccion para la llamada del voluntariado:
revisemos la casuistica del afo anterior, las encuestas contestadas por los
voluntarios, hacemos calendario y determinamos contenidos de formacion.
Comunicacién comienza campafia que acaba con la convocatoria de todos los
inscritos en el Teatro de Salt. Cada afo se inscriben entre 60-70 voluntarios.

v" Comunicacién empieza a preparar contenidos de la pagina web, del programa del

festival y suplemento de La Vanguardia.

12
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v" Mecenazgo continda con la ronda de visitas y las negociaciones con proveedores y
empresas para el intercambio de productos por actividades relacionadas con las
post-funciones, regalos de compania, estrenos, etc .

v" Salen a la venta algunos espectaculos y se inicia la campafia de prensa y comunicacién
asociada.

v’ Finaliza el ciclo National Theatre Live.

v Celebracion de la gala y seleccién de los 5 finalistas que vendréan al festival con el
Notodofilm.

v’ Este afio 2018 se presenta el festival a Paris.

v Reunions Pyrenart en Zaragoza y Montpellier.

JULIO Y AGOSTO

v’ Cierre definitivo de la programacion.

v" Continuemos con la elaboracién de contenidos y el resto de los materiales de
comunicacion (banderolas, mupis, anuncios en prensa, etc).

v’ Tiqueting, comunicacién y mecenazgo ponen en comun las contraprestaciones de El
Club de mecenazgo.

v’ Incorporaciones del festival y periodos de formacién.

v Estrategias de gestién de publicos.

v’ Planificacién de la rueda de prensa y les diferentes presentaciones del festival.

v" Definicién estrategia de redes sociales.

v’ Periodo de formacion del personal de taquilla de los diferentes espacios y subsedes...

v" El equipo artistico explica la programacién a los equipos de trabajo, taquilla, personal
de sala. Con especial atencion al personal de comunicacién quien debe trabajar los
contenidos en funcidn del espectaculo.

v" Preparacion de la rueda de prensa de inicio de festival que se celebra a finales de
agosto.

v" Celebracién del acto de entrega del programa a los mecenes i agradecimientos.

13
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Distribucion del programa del festival.

Cierre de todos los contratos.

Asistencia a diferentes festivales con especial atencion a Avignon, por el mercado que
representa para Temporada Alta.

Reunid Pyrenart a Avignon.

SEPTIEMBRE

v
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Preparacion de la venta preferente con comunicacion, tiqueting y mecenazgo.
Formacidn del personal que se incorpora a la venda estos dias en el call center.
Preparacion de los equipos informaticos y tecnoldgicos del festival.

Visitas a espacios para verificar las condiciones técnicas necesarias para la venta de
entrada y accesos a espectdculos.

Preparacion de la venda intensiva y formacion de taquilleros y taquilleras.
Distribucion del programa.

Colocacion de banderolas y otros elementos de sefialética exterior.

Presentacidén de la programacion de diferentes colectivos: bibliotecas, institutos, El
Club, entre otros

Explicacidn de la programacion a los voluntarios.

Organizacion de una jornada especial de venta a mediados de mes de septiembre.
Celebracidén de diferentes actos de mecenazgo.

Presentacién del Festival a Madrid con periodistas e integrantes de consultas y
embajadas de paises representados en el festival.

Primeras residencias.

Visitas de los voluntarios a los espacios.

Diferentes visitas técnicas.

Lanzamiento del suplemento de La Vanguardia.

Inicio de ruedas de prensa individualizadas por espectaculos

Elaboracién de programas de mano.

OCTUBRE, NOVIEMBRE Y DICIEMBRE

v

Estrena de Temporada Alta Y desarrollo del Festival con todo lo que comporta para

todas las areas de trabajo de Bito.

14



temporada
alta——

v" Cuando finaliza diciembre, preparacién de la rueda de prensa de cierre donde estan
involucrados todos los equipos de trabajo para la recogida de datos que se presentaran
a los periodistas.

v" Campafia en prensa y en diferentes soportes de comunicacion con cifras de cierre y
agradecimientos.

v" Elaboraciéon y recogida de informes de todos los que de una manera u otra han
trabajado o colaborado con el festival.

v" Reunidn de cierre general donde se pone en comun todo lo que no ha funcionado.

v’ Cierre del periodo de colaboracién con los voluntarios y celebracién de sesiones
correspondientes.

v" Celebracién del acto de cierre orientado al club de mecenazgo.

v Se ultiman pagos y se empieza a preparar la cuenta justificativa.
8- OTROS GASTOS
Son gastos directos del festival que no se incluyen en los otros apartados del presupuesto.
Algunos ejemplos serian los seguros de voluntarios, las que pueden tener lugar para asegurar

espectaculos o actividades de calle en caso de lluvia, presentaciones del festival, desarrollo de

estudios, consultorias para proyectos europeos donde participa Temporada Alta.

9- ACCION COMERCIAL
Son los gastos derivados de la captacién de mecenazgo o ligadas al Club de mecenazgo como

presentacion de la programacion, acciones post-funcion, eventos dirigidos a patrocinadores,

acto de clausura al final del festival, entre otros.
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10- COMISSION VENTA ENTRADAS

Son los gastos de tiqueting generadas por la venta de las entradas (con caracter general,
pero con alguna excepcion, es de 1€ por entrada y el 2% del volumen total de ventas y

estan asociadas al coste de la plataforma de venta que se utiliza para el festival.
11- COMISSIONES BANCARIAS

Son las generadas por los pagos hechos a las compafiias, sobre todo las de caracter
internacional, emisién de recibos a los mecenas y mantenimiento de los tpv bancarios

asociados a la venta de las entradas del festival.

12-GASTOS DE PRODUCCION TA

Temporada Alta es un festival gue no solamente exhibe si no que, como el resto de principales
festivales europeos, tiene una linea de produccién propia.
Producir significa, entre otros:
- Eleccion de los espectdculos (textos), directores, reparto y resto de personal técnico.
- Eleccion de escenografia.
- Gestion de los derechos de autor.
- Busqueda de coproductores.
- Busqueda y reserva de espacios de ensayo.
- Gestion de la compaiiia.

- Etc.

En este apartado se incluye los gastos como retribuciones de direccion, actores y personal
artistico y técnico; disefo y creacion de la escenografia; disefio y creacion del vestuario; disefio
de luces y sonido; dietas y desplazamientos de la compaiiia; utileria; compra y alquiler de

materiales técnicos; etc.
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13- APORTACION A LA PRODUCCIO

La coproduccién es una practica habitual en el sector teatral y cinematografico nacional e
internacional, la cual consiste en aportar una cantidad de dinero a una compaiiia para que
pueda llevar a cabo o mejorar un espectdculo que ha producido pero que aun se ha de
estrenar. O en otros casos, ademas, se lleva la produccion ejecutiva (se elige el reparto, los

equipos técnicos, la sala de ensayo, la escenografia, el disefio de luz y sonido, el vestuario...).

La seleccion de estos espectaculos responde a criterios artisticos, teniendo en cuenta que el

sello Temporada Alta los ayuda en la busqueda de giras posteriores.
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EMPRESAS CON VINCULACION

La compafiia mantiene vinculacién con las personas o entidades que se indican a

continuacion, les que prestan los servicios que indican en el festival Temporada Alta:

- Cent un mil dinou, produccions i serveis Técnics SL
Domicilio: ¢/ Sequia, nimero 5, 1er 4a, 17001, Girona

CIF: B17930587

Se mantiene vinculacion por razon de participacion (coincidencia parcial de socios) y de unidad
de direccién (coincidencia parcial de administradores).

La sociedad vinculada presta a la compaiiia, en el marco del Festival Temporada Alta, servicios
de ticketing y de arrendamiento de material técnico por importe inicialmente presupuestado
de 19.000 €. El presupuesto de dichos servicios representa un porcentaje del 1,05% sobre el

presupuesto global del Festival.

- Ubud produccions SL
Domicilio: ¢/ Ronda del puig, nimero 6, 17834, Porqueres

CIF: B55100416

Se mantiene vinculacion por razon de participacion (coincidencia parcial de socios) y de unidad
de direccién (coincidencia parcial de administradores).

La sociedad vinculada presta a la compaiiia, en el marco del Festival Temporada Alta, servicios
de direccidn técnica por un importe total presupuestado de 9.845 €. El presupuesto global de
los mencionados servicios representa un porcentaje del 0,5% sobre el presupuesto global del

Festival.

- Nanouk films SL
Domicili: ¢/ Corsega, numero, 236, principal, 0836, Barcelona
CIF: B62855879

Es manté vinculacio per rad de parentiu entre socis.
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La sociedad vinculada presta a la compaiiia, en el marco del Festival Temporada Alta, servicios
profesionales de publicidad e imagen por un importe total presupuestado de 20.000 €. El
presupuesto global de los mencionados servicios representa un porcentaje del 1,1% sobre el

presupuesto global del Festival.
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